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 CTV bietet eine Kombination aus 
kontrollierter Auslieferung, 
Premium-Inventar und da-

tengestütztem Targeting. Diese Kombination ist 
entscheidend für Werbetreibende und Marken, die 
nicht nur auf Reichweite, sondern auch auf Rele-
vanz und Werbewirksamkeit abzielen. CTV bietet 
entscheidende Vorteile, die von der Erhöhung der 
Reichweite als Ergänzung zu linearen TV-Kam-
pagnen, bis zu den Möglichkeiten der erweiterten 
und segmentierten Messung durch fortgeschrit-
tenes Targeting reichen. Zu diesen zählen unter 
anderem kontectuelles, demograʭsches oder ver-
haltensbasiertes Targeting. Schließlich bietet 
auch die vereinfachte Buchung programmatischer 
Werbung erhebliche Vorteile. In einer Zeit, in der 
die Zuschauer*innen mehr Zeit online verbringen, 
kann CTV helfen, einen maßgeschneiderten Zu-
schaueransatz sicherzustellen.

Unterscheidungsmerkmal: Qualität 

Ein zentraler Aspekt, der CTV von anderen digi-
talen Kanälen unterscheidet, ist die Qualität der 
Präsentation. CTV-Werbung wird innerhalb von 
Premium-Umgebungen im Vollbildmodus ausge-
liefert, oft eingebettet in professionell produzier-
te Langform-Inhalte, die die Zuschauer*innen 
aktiv auf dem größten Bildschirm ansehen. Dies 
ist ein entscheidendes Qualitätsmerkmal im Ver-
gleich mit anderen, überladenen Umgebungen, da 
es zu größerer Aufmerksamkeit, besserer Werbe-
wirkung und stärkerer Markenwahrnehmung 
führt. Für Marken bedeutet die Investition in CTV 
mehr als nur Sichtbarkeit; sie investieren in lang-
fristige Markenloyalität und Vertrauen. F
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1 Quelle: Global Insights Report, DoubleVerify.
2 Quelle: Statista 2025.

Connected TV (CTV) hat sich als eine der Plattformen im digitalen 
Marketing etabliert, die zur Steigerung der Werbewirksamkeit, 
Markenloyalität und Reichweite beiträgt. Im Jahr 2024 verzeichnete die 
CTV-Werbung international einen Anstieg von 66 Prozent1. Laut einer 
Umfrage von Statista in den fünf größten europäischen Märkten – 
Deutschland, Frankreich, Großbritannien, Italien und Spanien – besitzen 
etwa 40 Prozent aller internetfähigen Haushalte inzwischen ein Smart-TV. 
Allein in Deutschland stieg der Anteil der Haushalte mit einem Smart-TV  
von 11 Prozent (2013) auf 71 Prozent (2023)2 innerhalb von zehn Jahren.  
Dies unterstreicht den zunehmenden Einfluss und die Wirkung dieses Kanals.  
Die Frage ist: Was macht CTV für Mediastrategien so attraktiv?

Vorteil Connected TV
Warum dieser Kanal  
Teil jeder Mediastrategie  
sein sollte

533/4!:!2025   |   marke!41



Präzision im Targeting

CTV bietet Werbetreibenden ausgereifte Targeting-
Möglichkeiten, die auf haushaltsbezogenen Daten und 
Echtzeit-Content-Signalen basieren. Ein Beispiel dafür 
ist die automatische Inhaltserkennung (ACR), die Wer-
betreibende nutzen können, um Einblicke in das zu ge-
winnen, was Zuschauer*innen auf Smart-TVs sehen. 

ACR erkennt Video- oder Audio-Inhalte, die abgespielt 
werden, indem es sie mit einer ähnlichen Quelle ab-
gleicht. All dies geschieht automatisch auf Geräte ebene. 
Dies hilft, ein tieferes Verständnis des Sehverhaltens zu 
ermöglichen. So können Marken einen maßgeschnei-
derten Zuschaueransatz verfolgen. Zusätzlich erhalten 
Marken und Werbetreibende die Möglichkeit, ihre Bot-
schaften präziser und genauer, aufbauend auf dem Nut-
zungsverhalten und den Bedürfnissen der jeweiligen 
Zielgruppen, zu gestalten.

Integration in Omni-Channel-Strategien

CTV hat den weiteren Vorteil, sich einfach in bestehen-
de Omni-Channel-Strategien integrieren zu können, 
um dadurch eine maximale Werbewirkung zu erzielen. 
Durch die Integration von CTV mit Kanälen wie Display 
und Online-Video innerhalb eines einzigen, koordinier-
ten Workflows k¾nnen Werbetreibende konsistentere 
und kohärentere Botschaften über mehrere Geräte hin-
weg liefern. Dieser vereinheitlichte Ansatz hilft, die 
3äuʭgkeit und =eichweite der Anzeigen zu optimieren, 
ohne die Zielgruppen zu übersättigen. So können Wer-
bebotschaften und Narrative einfacher mit den Leis-
tungszielen in Einklang gebracht werden. Für Marketer 
und Unternehmen fügt CTV ein skalierbares und  
wirkungsvolles Element zu Omni-Channel-Strategien 
hinzu und stellt damit sicher, dass Markenbotschaften 
mit den avisierten Markenergebnissen über Bildschirme 
hinweg abgestimmt sind.

Vorteile für Publisher  
und die Rolle von SSPs

Publisher proʭtieren von Partner-
schaften mit Supply-Side-Platt-
formen (SSPs), die speziell für die 
singulären Bedürfnisse von CTV 
entwickelt wurden. CTV erfordert 
besondere Fähigkeiten, zu denen die 
Verwaltung von Werbeblöcken, die 
Anreicherung von Content-Signalen 
und die Unterstützung verschiedener 
Streaming-Formate gehören. Gleichzeitig 
soll ein konsistentes Benutzererlebnis über 
Geräte hinweg aufrechterhalten werden. Der 
richtige SSP kann dabei helfen, Zugang zu  
Premium-Inventar beizubehalten, während die  
Integrität des Zuschauererlebnisses gewahrt bleibt. 
Das Technologie-Stack von Magnite wurde speziell  
für Video entwickelt. Es steigert die Flexibilität und 
Kontrolle und ermöglicht es Medieninhaber*innen, 
die Erträge effektiver zu verwalten, sowohl über  
direkte als auch programmatische Kanäle. 

Nutzung von CTV-Wachstumschancen

Mit der zunehmenden Verschiebung der Verbraucher-
präferenzen hin zum Streaming er¾ʬnet .?A Werbe-
treibenden und Publishern neue Wachstumschancen. 
So können Werbetreibende First-Party-Daten, kontex-
tuelles ?argeting und flecible Deal�Arten wie Private 
Marketplaces (PMPs) und programmatische Garantien 
nutzen, um wertvolle Zielgruppen eʬektiver über ver-
schiedene Geräte hinweg zu erreichen. Publisher wie-
derum erschließen mit CTV neue Nachfragequellen 
und diversiʭzieren 0innahme\uellen, indem sie ihr 
Inventar in Premium- und datengesteuerten Um-
gebungen verfügbar machen. Mit der CTV-eigenen  
Fähigkeit, die Reichweite zu erweitern, Zielgruppen-
genauigkeit und Echtzeit-Einblicke zu liefern, wird 
CTV schnell zu einem Grundpfeiler moderner Media-
strategien, die auf nachhaltiges Engagement und 
messbare Leistung ausgerichtet sind. 

RUTGER MAREE,
Commercial Director 
Northern Europe  
bei Magnite.

CTV hat den weiteren Vorteil, 
sich einfach in bestehende  
Omni-Channel-Strategien  

integrieren zu können,  
um dadurch eine maximale 
Werbewirkung zu erzielen. 
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