
Marke  Starke Marken leben von Werten, die von ihren Kunden und Fans geschätzt 
werden und die dazu beitragen, das Lebensgefühl von Marken-Communities zu 
erhöhen. Die Geschichte und der Aufstieg des Hauses von Thurn und Taxis geht 
auf das 14. Jahrhundert zurück. Die Schlossfestspiele mit ihrem einzigartigen  
Ambiente bieten ein Umfeld, Marken wie auch die Besucher emotional aufzuladen. 
Im Fürstenhaus werden Werte wie Tradition, Respekt und gesellschaftliches  
Engagement seit Jahrhunderten bis in die Gegenwart gelebt.

Kultur – Lebensfreude – Tradition

Die Thurn und Taxis 
Schlossfestspiele in  
Regensburg 
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 D ie Fürstin selbst ist tief im Glauben und in 
der Tradition verankert, ist Innovationen 
gegenüber aufgeschlossen und steht  
für christliche Werte ein. Das fürstliche 

Schloss mit dem Jahrhunderte gewachsenen Garten 
ist ein magischer Ort der Begegnung, der die Besu-
cher fasziniert. Der Ort der Schlossfestspiele, die 
Stadt Regensburg, stützt mit ihrer zweitausend-
jährigen Geschichte und ihrem Flair die Fürstlichen 
Festspiele, die im Juli 2025 zum 21. Mal stattgefun-
den haben. 

Ihre Durchlaucht, Fürstin Mariae Gloria von 
Thurn und Taxis, hat mit den Schlossfestspielen 
seit 2003 im Innenhof des fürstlichen Schlosses 
in Regensburg neue kulturelle Glanzpunkte plat-
ziert. Die Regensburger Schlossfestspiele, eine 
Veranstaltung der Odeon Concerte, ziehen jähr-
lich ca. 30 000 Gäste aus ganz Deutschland und 

Österreich an und zählen zu den schönsten und 
bedeutendsten Open-Air-Festspielen im deutsch-
sprachigen =aum. Mit ���� ;lätzen übertreffen 
die Fürstlichen Schlossfestspiele das Platzange-
bot der Salzburger Open-Air-Festspiele, die ca. 
2500 Sitzplätze bieten. Seit 2009 werden die 
Thurn-und-Taxis-Schlossfestspiele nach einem 
Ranking des in Wien erscheinenden Magazins 
Festspiele zu den „zehn schönsten Schlossfest-
spielen“ der Welt gezählt. 

Wie kam es zum Erfolg der Schlossfestspiele? 
Was sind die wichtigsten Erfolgsfaktoren, welche die 
Festspiele in Regensburg ausmachen? Welche Vor-
teile bieten sich hier für Marken im Bereich Sponso-
ring, um den eigenen Markenwert weiter zu festigen 
und auszubauen? Welche Marken sind prädestiniert, 
als Sponsoren der Schlossfestspiele vom Glanz der 
Aeranstaltung zu profitieren* F
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 Die Regensburger Schloss-
festspiele zählen zu den 

schönsten und bedeutendsten 
Open-Air-Festspielen  

im deutschsprachigen Raum.

Wir haben Ludwig Söll von Odeon Concerte gefragt, 
wie es zu diesem Erfolg kam und wie er die weitere
Entwicklung der Festspiele sieht:

„Die Festspiele sind über die Jahre stetig 
gewachsen – nicht nur hinsichtlich des 
Publikums, sondern auch in ihrem künstleri-
schen Anspruch und ihrer wirtschaftlichen 
Bedeutung. Der Mix aus internationalen 
Klassik stars, musikalischen Entdeckungen und 

einem einmaligen Ambiente hat sich als unser 
Erfolgsrezept erwiesen. 

Wir achten dabei immer darauf, dass Programm  
und Rahmen den Geist des Ortes widerspiegeln – hochwertig, 
festlich, inspirierend.
Bis 2030 möchten wir die Strahlkraft der Festspiele weiter steigern, 
insbesondere durch Weltstars und strategische Partnerschaften mit 
starken Marken. Unser Ziel ist es, die Schlossfestspiele dauerhaft 
unter den führenden Kulturmarken im deutschsprachigen Raum zu 
etablieren – mit Qualität, Herzblut und Weitblick.“

„Hochwertig, festlich, inspirierend“
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Folgende drei Qualitätsmerkmale sprechen für ein 
Marken-Sponsoring-Engagement bei den fürst-
lichen Schlossfestspielen: 

1. Einzigartig ist das Ambiente im Fürstlichen 
Schloss mit dem riesigen Park und dem gewaltigen 
Innenhof, einer unvergleichlichen Kulisse, welche 
die Besucher zum Staunen bringt.

2. Das Programm der 10-tägigen Festspiele und die 
Künstler sind auf internationalem Top-Niveau  
mit einer Mischung aus Oper, Konzerte, Schauspiel. 
Jedermann, Pipi Langstrumpf, die Oper Nabucco 
stehen 2025 auf dem Programm, sowie die Künstler 
Anna Netrebko, Giovanni Zarella, Jonas Kaufmann, 
Chris de Burgh, Gianna Nannini, Vicky Leandros 
und Anastacia, die sich 2025 bei den Festspielen die 
Ehre gaben.

3. Das gastronomische Rahmenangebot in edlen 
Partyzelten im Schlosspark verzaubert die Besucher 
während der ;ausen und auch nach den Aufführun-
gen und taucht sie in eine Traumwelt ein, in der 
man den Alltag vergisst. Die Macher der Festspiele, 
seit Beginn an unter der Leitung von Reinhard Söll 
von Odeon Concerte, tragen entscheidend zum Ge-
lingen der Festspiele bei. Die Schlossfestspiele sind 
aus Sicht von marke41 und von Reinhard Söll ein 
Geheimtipp für Sponsoren, diese „einzigartige Ku-
lisse mit mitreißender Musik und festlich ausgelas-
sener Stimmung“ für die eigene Marke zu nutzen 
zu vergleichsweise moderaten Konditionen.

VOLKSNAH 
Fürstin Mariae Gloria  
von Thurn und Taxis.
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HANS RÜBY,
Dipl.-Kfm., 
RÜBYMEDIA.

Welche Marken und Unternehmen passen zu den 
fürstlichen Festspielen? Werfen wir einen kurzen 
Blick auf die Geschichte: Das Regensburger Fürsten-
haus ist mit Postdiensten groß geworden. Post ver-
bindet Menschen. Die Telekom oder andere Kommu-
nikationsdienstleister stehen hier ganz oben auf der 
Liste. Das Thurn und Taxis Bier, gegründet 1578 und 
seit 1834 als fürstliche Regie-Brauerei bekannt, jetzt 
im Eigentum von Paulaner, zählt ebenso zu den Top-
Favoriten für einen Sponsorenplatz. Früher transpor-
tierte Thurn und Taxis nicht nur Post, sondern auch 
Menschen in Postkutschen. Das macht heute Sixt in 
Pullach, das Mietauto-Unternehmen Nr. 1 bei uns. 
Sict passt mit seinen ʮotten Berbesprüchen perfeVt 
zur Hausherrin, Fürstin Gloria, die mit provokanten 
Aussagen bekannt geworden ist und selbst für klas-
sische Werte, Klarheit und Tradition steht. Ein VIP-
Shuttleservice von Sixt wäre ein Highlight. Aber auch 
Duftmarken, Champagner/Sekt, Uhren, Schmuck, 
Banken und Firmen wie Siemens oder Marken wie 
Ferrero und Storck passen hier ins Portfolio für er-
folgreiche Markenarbeit. Die Bregenzer Festspiele 
werden u.a. gesponsert von Coca-Cola, Dallmayr, 
Leica und Red Bull. Die Salzburger Festspiele werden 
u.a. von Rolex und von Siemens gefördert. Eine Steil-
vorlage für das Fürstenhaus in Regensburg. Siemens 
hat in Regensburg 1400 Mitarbeiter und für Rolex 
passt das Fürstenhaus und das Schlossambiente per-
fekt zur Marke und deren Kunden. 

POST VERBINDET MENSCHEN  Das Regensburger Fürstenhaus  ist mit Postdiensten groß geworden. 
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