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Redaktionskonzept

marked41 ist der Titel, der die Tradition des
Autorenmagazins fur Brand Manager fort-
setzt. Das Journal der Markenmacher ist
praxisnah, vermittelt Know-how aus erster
Hand und bietet Marketingverantwortlichen
zuverlassige und kompetente Orientierung.

Das Marketingjournal marke41 veroffentlicht
exklusiv Beitrage, aktuelle Marketingstudien,
Falloeispiele erfolgreicher Brands und zeigt

Marketingtrends.

marke41 erscheint
dual in Print und
als E-Journal sowie
als iPad-Ausgabe.

Gueen Elizabeth Il
Global lcon

H

Flughafen
Touch

das marketingjournal




E-Journal marke[ﬂ

Das marketingjournal marke41 online

setzt konsequent online die Tradition des
Autorenmagazins fur Marketer fort mit:

« allen Beitragen der Print-Ausgabe.
Zuséatzliche Videos, Infos und Links.

« alle Anzeigen mit Links zu E-Mails
oder Kunden-Pages.

* Datenbank mit allen Autoren.

»
* Datenbank mit Online-Profilen v
namhafter Marktforschungsinstitute. VIDEO

* Social-Media: Kampagnen in Twitter,
YoTube, Facebook, etc.

Alle Print-Anzeigen stehen auch Online im
E-Journal von marke41 ohne Zusatzkosten!




Empfanger markeﬁ :I

Medien

Zielgruppe:
marke41 steht in der Tradition des 1968 von Branchen
Wolfgang K. A. Disch gegrindeten ,marketing
journal”. Das Autorenmagazin wendet sich an
Markenartikler und Marketing-Profis aller Branchen,

Werbe- und Mediaagenturen,
Dienstleister und Marktforscher

Universitaten, Fach-

sowie den Handel. Durch den personalisierten Versand m hochschulen, Institute
in limitierter Auflage an ca. 5.000 Marketingentschei- e 2 % Handel

der ist punktgenaue Zielgruppenabdeckung garantiert. \2% _| Industrie
Durchschnittlich 33.000 Unigue User informieren Markenartikler Sonstige

sich Uber jede Ausgabe des E-Journals. 75%

Markenartikler, Handel

lhre Vorteile:

» Zielgruppenfokussierung auf Marketing-

entscheider in Deutschland Funktionen

» Hochkaratiges redaktionelles Umfeld Geschaftsfuhrer
far Ihre Botschaft

* Dual in Print und Online als E-Journal Werbeleiter

Auflage/Unique User: Sonstige
Druckauflage: 5.100 Exemplaren Marketingleiter
Nach verbreiteter Auflage von 4.873 Exemplaren* 71% Marketingleiter, Handel

E-Journal-Unigue User: 33.000 pro Ausgabe @ in 2022

* Basis: marke 41 Adresspool 2022

Seite 5



Ausgabe

Erscheinungs-
termin

Anzeigen-
schluss

Unterlagen-
schluss

marke/}

Content-Marketing / Digitale Transformation / Corporate Publishing / Out-of-Home-

Marz 29.02.2024 09.02.2024 | 16.02.2024 | Media / Mobile Marketing / TV / Print / Direktmarketing / Bewegtbild /
Messen / Healthcaremarketing / Radio / Airport-Media / KMU-Marketing
5 Content-Marketing / Digitale Transformation / Handelsmarketing /
Mai 10.05.2024 19.04.2024 | 26.04.2024 | Kinder & Jugendliche / LuxusguUter / Cross-Media / Haushaltswerbung /
Sportmarketing / Radio / TV / Print / Airport-Media / KMU-Marketing
3 Content-Marketing / Digitale Transformation / Direktmarketing /
Juli 11.07.2024 21.06.2024 | 28.06.2024 | Dialogmarketing / GeoMarketing / Best Ager / Out-of-Home-Media /
Zielgruppen-Marketing / Radio / TV / Print / Airport-Media / KMU-Marketing
4 Content-Marketing / Digitale Transformation / Frauen / Premiummarken /
September 29.08.2024 | 09.08.2024 | 16.08.2024 | Onlinemarketing / Mediaplanung / Markenaffinitat bei Kindern & Jugendlichen /
P dmexco (18.-19.09.2024) / Radio / TV / Print / Airport-Media / KMU-Marketing
5 Content-Marketing / Digitale Transformation / Haushaltswerbung /
Oktober 17.10.2024 27.09.2024 | 04.10.2024 | Direktmarketing / Corporate Publishing / Premium-Marken / Radio /
TV / Print / Airport-Media / KMU-Marketing
6 Content-Marketing / Digitale Transformation / Marketingplanung:
Dezember 05.12.2024 1511.2024 22M.2024 Strategie der Sieger / Radio / TV / Print / Airport-Media / KMU-Marketing

Sonderausgaben zu besonderen Anlassen.




GroBe in Seitenteilen Formate im Satzspiegel Angeschnittene Anzeigen Preise*
Beschnittzugabe je 3 mm auf
allen Seiten

Breite mm Hohe mm Breite mm Hohe mm s/w farbig
1/1 187 238 210 280 5.200,-
2/3 quer 187 150 210 164 4.600,-
2/3 hoch 12 238 130 280 4.600,-
1/2 hoch 97 238 105 280 3.600,-
1/2 quer 187 13 210 137 3.600,-
1/3 hoch 67 238 82 280 2.800,-
1/3 quer 187 75 210 97 2.800,-
Eckfeld quadratisch 67 67 - - 1.600,-
Eckfeld hoch 67 123 = = 2.100,-
Eckfeld quer 121 67 - - 2.100,-
2/1 375 238 420 280 8.200,-
2. Umschlagseite (U2) 187 238 210 280 6.200,-
3. Umschlagseite (U3) 187 238 210 280 6.200,-
4. Umschlagseite (U4) 187 238 210 280 6.800,-
1/3 hoch neben Editorial 67 238 82 280 3.300,-

* Preise fUr Anzeigen in Euro zzgl. gesetzl. MwSt.

Mengenstaffel Malstaffel

Beihefter: 2-seitig 5.200,- EUR Anlieferungsanschrift fir Beilagen / Einhefter: 3 x 1/1 =10% 3x= 5%

beogen é—iiezlgg 6588: EBE - ﬁumu\\ertpruciGATbH & Co. KG 6 x1/1=15% 6 x=10%

Sonderwerbeformen auf Anfrage. Vf;g\évr?gr.STrzrf%gZ. 93057 Regensburg 12 x 1/1 =20% 12x=15%




Take-off
fUr Ihre Marke!

Das Airport Marketing Institute (AMI) an der
Reutlingen University erforscht, dokumentiert
und publiziert Entwicklungen und Trends zu
Marketingaktivitdten an und um Airports.

Im Fokus stehen Airport Medien, Zielgruppen,
Customer Journey der Reisenden und Besucher
sowie die Marken-Touchpoints am Airport.

marke41 informiert Markenartikler und Media-
agenturen im Forum Airport Marketing in jeder
Ausgabe Uber die aktuellen Entwicklungen.

marke/} |

Hauptstadtregion

Gemeinsam stark -
AIRPORTconnect
startet durch

AMI

Forum Airport Marketing



Markenberater &
Marktforscher

Print und Online inkl. Verzeichnis im Internet

1 Seite Preis auf Anfrage
2 Seiten  Preis auf Anfrage
4 Seiten  Preis auf Anfrage

Markenberater- und Marktforscher positionieren
sich mit ihnrem Profil und Best Cases in marke41.

Die Beitrage werden ebenfalls im E-Journal von
marked41 veroffentlicht und stehen zusatzlich in der
marke41-Datenbank zur Verfugung.

Die Markenberatung
flir Mittelstandler.

Menschen verstehen,

Marken gestalten!

Kontext-fokussierte Beratung,

das marketingjournal




Disch’s Markendatenbanken

Marken-Literatur Marken-Definitionen Marken-Erklarungen

Jetzt unter www.marke4l.de

Im April 2004 Ubernahm Wolfgang K.A. Disch die Aufgabe, eine
Spezial-Datenbank fur Marken-Literatur zu schaffen. Und das ohne
zeitliche Begrenzung, also historische wie aktuelle Fundstellen.
Blcher, Zeitschriften, Reports und andere Dokumente. Aus bekannten . mrE=—
und verborgenen Quellen. Aufgenommen werden: Autor, Titel und R
Untertitel des Beitrages, genaue Quelle mit Verlag, Jahrgang, Seiten-

zahl, ISBN und Preis - vor allem aber eine ausfuhrliche Beschreibung _
dessen, was das gefundene Dokument zu bieten hat. Die Recherche e Arktiringen SEE

des Nutzers erfolgt in der gesamten Beschreibung und hinzugeftgten
Schlagwortern.

In den Fundstellen wurde immer auch die Frage ,Was ist eine Marke?* S,
behandelt. Anlass fur Wolfgang K.A. Disch, im Jahre 2006 neben die e
Datenbank Marken-Literatur zwei spezielle Datenbanken zu stellen:
Marken-Definitionen und Marken-Erkldrungen. e
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Redaktionskonzept megl@[;‘l

Consumer
Online ist Radio ist TV ist AuBenwerbung ist Magazin. Insights
Die digitale Medienwelt wachst zusammen und zeitgleich e
zersplittert sie sich in unzahlige Kanale.

1Fle 4218

media41 gibt Orientierung im unubersichtlichen Dschungel
der neuen und klassischen Medien. Das Journal fur Media
und Marketing richtet sich an Mediaplaner in werbung-
treibenden Unternehmen (Markenartikler) und Agenturen.
Schwerpunkt ist der effiziente Einsatz des Media-Budgets
und der Return-on-Marketing-Investment. Neue Tech-
nologien und Medienplattformen stehen dabei genauso
im Fokus wie neue Werbeformate, Mediawahrungen und
Mediaplanungsansatze.

g YouTube
STARS

Der Titel fUr Mediaexperten ist praxisnah, vermittelt
Know-how aus erster Hand und bietet kompetente Unter-
stUtzung fur den Mediaplanungsalltag. Neben Beitragen
von renommierten Fachjournalisten veréffentlicht die

crossmediale Kommunikationsplattform exklusive media41 erscheint

Autorenbeitrage von Branchenexperten, aktuelle Studien, n:;‘;‘.;'.::.ﬂ:::m dual in Print und

als E-Journal sowie
als iPad-Ausgabe.

Fallbeispiele erfolgreicher Mediastrategien und realistische
Prognosen zu Trends in der Mediaplanung.

n



Empfanger media

Journal fir media&marketing

Zielgruppe: media41 wendet sich an Mediaplaner in werbungtreibenden Unternehmen
(Markenartikler) und Agenturen, sowie den Handel.
Durch den Zielversand an Mediaplaner wird die direkte Zielgruppenansprache erreicht.

lhre Vorteile: - «klare Zielgruppenfokussierung auf die Mediaplaner der Markenartikler und Handler
« Hochkaratiges redaktionelles Umfeld fur Ihre Botschaft
« Dual in Print und Online als E-Journal

Auflage: Druckauflage: 5100 Exemplaren (integriert in marke41)
nach verbreiteter Auflage von 4.873 Exemplaren*

Unique User: E-Journal-Unique User: 33.000 pro Ausgabe @ in 2022

Verbreitung: Agenturen 613

(Mediaagenturen und Werbeagenturen
mit Media, Agenturleiter, Gruppenleiter
und Mediaplaner)

Medien 183
(leitende Mitarbeiter)

Sonstige 126

Werbungtreibende
Unternehmen (Markenartikler)
mit Mediaabteilungen 2.144

* Basis: media41 Adresspool 2022
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A Unter- -
NZ.- | |agen- Online Direkt Special
schluss schluss + +
Mobile Dialog
1 1200224 09.02.24| 16.02.24 | dissipinare | Zelgruppen- | SPHtsCreen | Social | L | Regionale | Regionale | Kinder und
V2. e ML Plarrgmung Splitting Pay-TV Media Medien Medien Jugendliche
nter- Special Healthcare Online-
) Interest Sonder- vermarkter | Below the Brand- Airport- Best A
2 110.05.24 | 19.04.24 | 26.04.24 n;tn(;r_nale e Deutsch- Line Building | werbung est Ager
edien Healthcare land
formen
Anzeigen- Handels- Social Kaufkraft
3 11.07.24 | 21.06.24 | 28.06.24 Sport Splittging marketing Media Newsletter +Radio Messen Sport
Network
Verkehrs-
c gi Mediaplanung Media- dmexco Dial Medi mittel- Medi
rossmedia- ) B B jalog- edia- werbung edia-
4  129.08.2409.08.24| 16.08.24 planung Kinder & planung 18.-19.09. marketing | planung lanun
; Sport P 9
Jugendliche por 2024 Transport-
medien
Wirtschaft | Zielgruppe Adref(ss- ¢ Mec::a- Kino
Finanzen |Entscheider| Mobile- broker orschung
5 1710.24 | 27.09.24 | 04.10.24 | Forschung u. ) M R Frauen
) ) Marketing Dienst- Web- €ga
Luxusgulter Sponsoring leister Radio Poster
6 | 051224 | 15124 | 227124 Mediatrends 2025 Medﬁggg”ds

Sonderausgaben zu besonderen Anlassen.
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GroBe in Seitenteilen Formate im Satzspiegel Angeschnittene Anzeigen Preise*
Beschnittzugabe je 3 mm auf

allen Seiten

Breite mm H6he mm Breite mm H6he mm s/w farbig
1/1 187 238 210 280 5.200,-
2/3 quer 187 150 210 164 4.600,-
2/3 hoch 112 238 130 280 4.600,-
1/2 hoch 97 238 105 280 3.600,-
1/2 quer 187 13 210 137 3.600,-
1/3 hoch 67 238 82 280 2.800,-
1/3 quer 187 75 210 97 2.800,-
Eckfeld quadratisch 67 67 - - 1.600,-
Eckfeld hoch 67 123 = = 2.100,-
Eckfeld quer 121 67 - - 2.100,-
2/1 375 238 420 280 8.200,-

* Preise fUr Anzeigen in Euro zzgl. gesetzl. MwSt.

Mengenstaffel Malstaffel

Beihefter: 2-seitig 5.200,- EUR Anlieferungsanschrift fir Beilagen / Einhefter: 3 x 1/1 =10% 3x= 5%

beogen é—iiezlgg 6;38; EBE - ﬁumu\\ertpruciGATbH & Co. KG 6 x1/1=15% 6 x=10%

Sonderwerbeformen auf Anfrage. Vf;g\gr?err.STrzrf%gZ 93057 Regensburg 12 x 1/1 = 20% 12x=15%
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Anlieferungsanschrift fur Druckunterlagen:
deivis aronaitis design | dad |

Druckverfahren:
Bogenoffset

Spitzlichtbegrenzung:
Magenta 5 %, Gelb 5 %, Cyan 7 %, Schwarz 7 %

Reproduktionstechnik:

Erstellung digitaler Anzeigendaten. Es gelten die
,Technischen Richtlinien Offsetreproduktionen®,
herausgegeben vom BVD (Bundesverband
Druck e. V.). Diese umfangreichen Standardi-
sierungsvorgaben sind Ihrem Reprolieferanten
bekannt. Die nachfolgenden produktspezifischen
Daten sind jedoch wichtige Zusatzinformationen
far Inren Reprobetrieb.

Rasterweite:
70 Linien/cm
(Empfehlung: Technische Raster nicht unter 10 %)

Farbreihenfolge:
Schwarz, Cyan, Magenta, Gelb

Farben:
DIN ISO 2846-1 fur Offsetdruck

Beschnitt:
je 3 mm oben, unten und auBen

Volltondichte:
Cyan 1.45, Magenta 1.40, Gelb 1.20, Schwarz 1.80

Tonwertzunahme:
Flachendeckung bei 40 %:
Buntfarben ~ 18 %, Schwarz ~ 20 %
Flachendeckung bei 80 %:
Buntfarben ~ 13 %, Schwarz -~ 15 %

Kopie des Andrucks:

Nach FOGRA-PMSI-Messstreifen.

Im K-Feld mussen die Linien im Teilfeld
10-12 noch vorhanden sein.

Der PMSIKontrollstreifen muss auf dem
Andruck vorhanden sein.

Schwarz-WeiB-Anzeigen:
Rasterwinkelung: 45°

Negativflachen:

Wir empfehlen Negativflachen mit 40 % Cyan
zu unterlegen, das ergibt ein tieferes
Schwarz (Skalenfarbenaufpreis).
Unterliegende Farbe mit Uberstrahler,

nur eine Konturfarbe/Zeichenplatte.

Proof:

Nach FOGRA-Standard.

Mit FOGRA Medienkeil V2.2 nach Standard,
je ISOcoated_v2_eci.icc fur Umschlag

und Inhalt Papiertyp 1

Bedruckstoff:

Umschlag: 240 g/m?2 matt gestrichener
Chromosulfatkarton

Inhalt: 150 g/m? beidseitig halbmatt
vollgestrichen

Leonrodstr. 68
80636 Munchen

Digitale Datenanlieferung:
Druckunterlagen bitte per CD

mit verbindlichem Proof senden.

Alternativ per E-Mail mit verbindlichem Proof.

E-Mail: grafik@da-design.It

Datei: PDF (hochauflésend 300dpi)

mit eingebundenen Schriften.

Keine offenen Dateien mitschicken.

Bei digitalen DatenUbertragungen Ubernehmen
wir keine Gewahr bezlglich Format, Text und
Farbigkeit der Anzeige sowie der Erscheinung
der Anzeige bei Nichtbeachtung der oben
genannten Vorgaben. Geringflugige Farb-
differenzen sind systembedingt und kénnen
nicht reklamiert werden.

Bei Ruckfragen stehen wir Ihnen jederzeit
gerne unter folgender Telefonnummer
zur Verfugung: 089/120 278 10

Firma: deivis aronaitis design | dad |
Leonrodstr. 68, 80636 Munchen,
grafik@da-design.It

Anlieferungsanschrift

far Beilagen und Einhefter:
Aumuller Druck GmbH & Co. KG
Kennwort: marke41

Weidener StraBe 2, 93057 Regensburg
AGB einsehbar unter www.marke41.de
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marke41:

16. Jahrgang; ideell: 56. Jahrgang in
Tradition von Wolfgang K. A. Disch,
dem Grunder des marketingjournals
als Autoren-Journal

Erscheinungsweise:
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Tel.. 089/12 02 78 10

E-Mail: grafik@da-design.It

Druck und Bindung:

Bogenoffset, Farbanzeigen nach Euroskala,
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Verleger, Chefredakteur:
Friedrich M. Kirn
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MIM Marken Institut Munchen -
Verlagsprogramm
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St.Gallen Miinchen :=x
Special Interest .

Emotionales Involvement Consum ption

F M Experte

DINZLER

KAFFEERGSTEREI

% b Gemeinsam
e Akzente setzen

marke 41 media 41 Marketing Review Europaische FM-Experte
St.Gallen Metropolregion
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