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Redaktionskonzept
marke41 ist der Titel, der die Tradition des  
Autorenmagazins für Brand Manager fort-
setzt. Das Journal der Marken macher ist  
praxisnah, vermittelt Know-how aus erster 
Hand und bietet Marketingverantwortlichen  
zuverlässige und kompetente Orientierung.

Das Marketingjournal marke41 veröffentlicht 
exklusiv Beiträge, aktuelle Marketingstudien, 
Fallbeispiele erfolgreicher Brands und zeigt 
Marketingtrends.

marke41 erscheint  
dual in Print und  
als E-Journal sowie  
als iPad-Ausgabe.

Kurzcharakteristik
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Das marketingjournal marke41 online
setzt konsequent online die Tradition des  
Autorenmagazins für Marketer fort mit:

•  allen Beiträgen der Print-Ausgabe.  
Zusätzliche Videos, Infos und Links.

•  alle Anzeigen mit Links zu E-Mails  
oder Kunden-Pages.

•  Datenbank mit allen Autoren. 

•  Datenbank mit Online-Profilen  
namhafter Marktforschungsinstitute.

•  Social-Media: Kampagnen in Twitter,  
YoTube, Facebook, etc.

Alle Print-Anzeigen stehen auch Online im  
E-Journal von marke41 ohne Zusatzkosten!
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Zielgruppe:
marke41 steht in der Tradition des 1968 von  
Wolfgang K. A. Disch gegründeten „marketing  
journal“. Das Autorenmagazin wendet sich an  
Markenartikler und Marketing-Profis aller Branchen, 
sowie den Handel. Durch den personalisierten Versand 
in limitierter Auflage an ca. 5.000 Marketingentschei-
der ist punktgenaue Zielgruppen abdeckung garantiert. 
Durchschnittlich 33.000 Unique User informieren  
sich über jede Ausgabe des E-Journals.

Ihre Vorteile:
•  Zielgruppenfokussierung auf Marketing- 

entscheider in Deutschland

•  Hochkarätiges redaktionelles Umfeld  
für Ihre Botschaft

• Dual in Print und Online als E-Journal

Auflage/Unique User: 
 Druckauflage: 5.100 Exemplaren  
Nach verbreiteter Auflage von 4.873 Exemplaren* 
E-Journal-Unique User: 33.000 pro Ausgabe Ø in 2022

75 % 

8 % 

4 % 
3 % 

2 % 
2 % 

Markenartikler

Werbe- und Mediaagenturen,  
Dienstleister und Marktforscher

Medien

Sonstige

Handel

Markenartikler, Handel

Industrie

Universitäten, Fach-
hochschulen, Institute

Branchen

Funktionen

71 % 

17 % 

8 % 

4 % 

Marketingleiter

Geschäftsführer

Werbeleiter

Sonstige

Marketingleiter, Handel
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Aus gabe Erscheinungs-
termin

Anzeigen-
schluss

Unterlagen-
schluss

Thema

1 
März

29.02.2024 09.02.2024 16.02.2024
Content-Marketing / Digitale Transformation / Corporate Publishing / Out-of-Home- 
Media / Mobile Marketing / TV / Print / Direktmarketing / Bewegtbild /  
Messen / Healthcaremarketing / Radio / Airport-Media / KMU-Marketing

 2 
Mai

10.05.2024 19.04.2024 26.04.2024 
Content-Marketing / Digitale Transformation / Handelsmarketing /  
Kinder & Jugendliche / Luxusgüter / Cross-Media / Haushaltswerbung /  
Sportmarketing / Radio / TV / Print / Airport-Media / KMU-Marketing

3 
Juli

11.07.2024 21.06.2024 28.06.2024
Content-Marketing / Digitale Transformation / Direktmarketing /  
Dialogmarketing / GeoMarketing / Best Ager / Out-of-Home-Media /  
Zielgruppen-Marketing / Radio / TV / Print / Airport-Media / KMU-Marketing

4 
September

29.08.2024 09.08.2024 16.08.2024
Content-Marketing / Digitale Transformation / Frauen / Premiummarken /  
Onlinemarketing / Mediaplanung /  Marken affinität bei Kindern & Jugendlichen /  
dmexco (18.–19.09.2024) / Radio / TV / Print / Airport-Media / KMU-Marketing

5 
Oktober

17.10.2024 27.09.2024 04.10.2024
Content-Marketing / Digitale Transformation /  Haushaltswerbung /  
Direkt marketing / Corporate Publishing / Premium-Marken / Radio /  
TV / Print / Airport-Media / KMU-Marketing

6 
Dezember

05.12.2024 15.11.2024 22.11.2024
Content-Marketing / Digitale Transformation / Marketingplanung:  
Strategie der Sieger / Radio / TV / Print / Airport-Media / KMU-Marketing

Sonderausgaben zu besonderen Anlässen.

marke
das marketingjournal
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Beihefter: 2-seitig 5.200,- EUR
                 4-seitig 6.200,- EUR
Beilagen:  bis 25g     290,- EUR p. % 00

Sonderwerbeformen auf Anfrage.

Anlieferungsanschrift für Beilagen / Einhefter:

Aumüller Druck GmbH & Co. KG
Kennwort: marke41
Weidener Straße 2, 93057 Regensburg

* Preise für Anzeigen in Euro zzgl. gesetzl. MwSt.

Größe in Seitenteilen Formate im Satzspiegel Angeschnittene Anzeigen
Beschnittzugabe je 3 mm auf 

allen Seiten

Preise*

Breite mm Höhe mm Breite mm Höhe mm s/w farbig 
1/1 187 238 210 280 5.200,-
2/3 quer 187 150 210 164 4.600,-
2/3 hoch 112 238 130 280 4.600,-
1/2 hoch 97 238 105 280 3.600,-
1/2 quer 187 113 210 137 3.600,-
1/3 hoch 67 238 82 280 2.800,-
1/3 quer 187 75 210 97 2.800,-
Eckfeld quadratisch 67 67 – – 1.600,-
Eckfeld hoch 67 123 – – 2.100,-
Eckfeld quer 121 67 – – 2.100,-
2/1 375 238 420 280 8.200,-
2. Umschlagseite (U2) 187 238 210 280 6.200,-
3. Umschlagseite (U3) 187 238 210 280 6.200,-
4. Umschlagseite (U4) 187 238 210 280 6.800,-
1/3 hoch neben Editorial 67 238 82 280 3.300,-

Mengenstaffel Malstaffel
  3 x 1/1 = 10%   3 x =   5%
  6 x 1/1 = 15%   6 x = 10%
12 x 1/1 = 20% 12 x = 15%

für die Print-Ausgabe von marke41 inklusive E-Journal
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Take-off
für Ihre Marke!

Das Airport Marketing Institute (AMI) an der 
Reutlingen University erforscht, dokumentiert 
und publiziert Entwicklungen und Trends zu 
Marketingaktivitäten an und um Airports.

Im Fokus stehen Airport Medien, Zielgruppen, 
Customer Journey der Reisenden und Besucher 
sowie die Marken-Touchpoints am Airport.  

marke41 informiert Markenartikler und Media-
agenturen im Forum Airport Marketing in jeder 
Ausgabe über die aktuellen Entwicklungen.

Airport-Marketing  Mit der Eröffnung des Flughafens Berlin 
Brandenburg Willy Brandt bekommt die Bundeshauptstadt  
ihr repräsentatives Tor zur Welt. Und das mit Funktionalität  
und Eleganz. So greift das Hauptterminal 1 mit seinen  
gegliederten Fassaden und klaren geometrischen  
Formen architektonische Elemente von Schinkel bis  
zum Bauhaus auf. Das durchdachte Raumkonzept 
und ein breites Spektrum wirkungsvoller  
Flughafen-Medien garantieren starken  
Marken am Airport Berlin ihren  
effizienten Werbeauftritt.

 IATA-Code BER. Hinter dem 
Kürzel verbirgt sich seit der 
Eröffnung am Abend des  
31. Oktobers 2020 mit dem 

Flughafen Berlin Brandenburg 
Willy Brandt einer der moderns-
ten und attraktivsten Airports 
Europas. „Kompliment. Was 
heute am Flughafen Berlin 
Brandenburg zu sehen ist, ver-
dient Respekt und Anerken-
nung“, gratuliert Prof. Dr. Marco 
Schmäh, Lehrstuhl für Marke-
ting und Vertriebsmanagement 
an der ESB Business School so-
wie Founder des Airport Marke-
ting Institute (AMI). Den Bran-
chenexperten, selbst Gastdozent 
an der Bauhaus Universität Wei-
mar, überzeugen das großzügig 
elegante Raumkonzept sowie die 
Reminiszenz an die Vordenker 
der Moderne durch das Aufgrei-
fen architektonischer Elemente 
von Schinkel bis zum Bauhaus. 
„Das emotionale Erlebnis am 
Flughafen Berlin Brandenburg 
Willy Brandt sowie die wir-
kungsvoll positionierten Flug-
hafen-Medien ermöglichen 
Werbungtreibenden entlang der 
Customer-Journey eine einzig-
artige Markeninszenierung“, 
zeigt sich Schmäh überzeugt 
und sieht sich durch die aktuel-
len Werbeauftritte beispielswei-
se von SIXT, BMW, Siemens und 
Mercedes bestätigt.

Ausbau Flughafen  
Schönefeld

Das Herzstück des BER, das Ter-
minal 1, besitzt fünf Geschoss-
ebenen (siehe Kastenelement) 
und befindet sich im sogenann-
ten Midfield: Terminal, Gate-
Positionen und Flugzeugab-
stellpositionen liegen kompakt 
zwischen den Runways. Über F
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Flughafen Berlin Brandenburg Willy Brandt

BER – Tor zur 
Hauptstadtregion

24 256 : 2020   |   marke 41 6 : 2020   |   marke 41
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Gemeinsam stark –
AIRPORTconnect 
startet durch
Airport-Werbung  Ungeachtet der aktuellen Wirtschaftskrise wird  
digitale Out-of-Home-Werbung für Markenartikler immer interessanter. 
Das gilt insbesondere für zielgruppenspezifische und reichweitenstarke 
Airport-Werbung. Diesem Trend wird das Direktvermarktungs- 
Netzwerk AIRPORTconnect gerecht. Dem Werbekunden-Service der 
Flughäfen München, Düsseldorf, Hamburg und Stuttgart sind ab sofort 
der Flughafen Köln/Bonn sowie die beiden Berliner Flughäfen Tegel 
und Schönefeld angeschlossen.

 F ür Airport-Marketing-
Papst Prof. Dr. Marco 
Schmäh, Airport Marke-
ting Institute (AMI) an 

der Reutlingen University, sind 
die Erhöhung der Reichweiten 
und die Vereinfachung des Bu-
chungsprozesses entscheidende 
Voraussetzungen für die signifi-
kante Steigerung der Attraktivi-
tät von Airport-Werbung: „Hier 
setzt das aktuell erweiterte Di-
rektvermarktungs-Netzwerk 
AIRPORTconnect Maßstäbe und 
macht Airport-Advertising gera-

werbeflächen über AIRPORTcon-
nect an sieben deutschen Air-
ports im Paket einfach und 
flexibel auf Wochenbasis gebucht 
werden. „Mich überzeugt beson-
ders, dass Werbekunden und Me-
dia-Agenturen die Werbeflächen 
über ihre gewohnten Ansprech-
partner an jedem der sieben 
Flughäfen buchen können. Das 

ist gelebte Customer-Expe-
rience. Zudem erreichen 

Werber über AIRPORT-
connect nun etwa bis 

zu 3,9 Millionen 

Passagiere pro Woche. Das ist we-
sentlich mehr als beispielsweise 
am internationalen Großflugha-
fen Frankfurt“, begeistert sich 
Schmäh. Insgesamt 
umfasst das reichwei-
tenstarke Angebot jetzt  
58 Werbeflächen im einheitli-
chen 16:9 Full-HD-Format. Das 
sind doppelt so viele Screens wie 
noch 2019. Der Werbekunden-
Service eignet sich für alle Mar-
ken, die mit ihrer Werbung at-
traktive Entscheider-Zielgruppen 
erreichen möchten. Hierbei pro-

Pionierarbeit in der 
deutschlandweiten  
Flughafenvermarktung

„Mit AIRPORTconnect leisten wir 
als starker Verbund Pionierarbeit 
in der deutschlandweiten Flugha-
fenvermarktung von digitalen 
Werbeflächen“, erklärt Cornelia 
Roßmann, Leiterin Werbung und 
Medien am Flughafen München. 
„Mit der international bekannten 
Premiummarke Samsonite haben 
wir zudem den perfekten Kunden 
zum Launch von AIRPORTcon- F
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de für Markenartikler mit über-
regionalen Kampagnen hoch  
attraktiv.“ Durch den Werbekun-
den-Service der Flughäfen Mün-
chen, Düsseldorf, Hamburg, 
Stuttgart, Köln/Bonn sowie der 
beiden Berliner Flughäfen Tegel 
und Schönefeld können Digital-
O u t - o f - H o m e  
Premium-

fitieren Werber neben einer über-
durchschnittlich langen Verweil-
dauer auch von einem hohen 
Anteil an Business-Rei-

senden. Über 
eine Lauf-
z eit  von 

einer Woche 
werden auf den gebuchten 
Screens mehr als 550 000 Werbe-
einblendungen pro Woche ausge-
spielt. Der Paketpreis für eine 
Woche Laufzeit von AIRPORTcon-
nect beläuft sich für den Werbe-
kunden auf 81 470,00 Euro brutto. 

AIRPORTconnect – Key-Facts und Angebot

30 312 : 2020   |   marke 41 2 : 2020   |   marke 41
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Take-off  
für Ihre Marke!

Airport Medien

www.airport-marketing.org

Airport Marketing Institute

A M I
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Markenberater & 
Marktforscher 

Print und Online inkl. Verzeichnis im Internet 

 1  Seite Preis auf Anfrage
 2 Seiten Preis auf Anfrage
4 Seiten Preis auf Anfrage

Markenberater- und Marktforscher positionieren  
sich mit ihrem Profil und Best Cases in marke41.

Die Beiträge werden ebenfalls im E-Journal von 
marke41 veröffentlicht und stehen zusätzlich in der 
marke41-Datenbank zur Verfügung.

Menschen verstehen, 
Marken gestalten!
Kontext–fokussierte Beratung, 
damit Marken stärker werden.
Marktforscher  Information Overload, Hyperwettbewerb, digitale Schnell-
lebigkeit – „Zuvielfalt“ prägt unseren Lebensalltag! Was nicht zu schneller 
mentaler Verfügbarkeit führt, wird vergessen oder ausgeblendet.  
Wir Menschen entscheiden immer stärker situativ und in Kontexten.

 D amit Marken in Zeiten der Zuvielfalt mental 
„markieren“ und in Alltagssituationen rele-
vanter, merk-würdiger und effizienter als Al-
ternativen sind, müssen Menschen in ihren 

Alltagskontexten psychologisch verstanden werden. 
Mit unserem Context Thinking®-Ansatz liefern wir un-
seren Kunden als „MarkenAnlassVersteher“ Lösungen 
für Markterfolge – über zielführende Tools der Markt-
forschung, Psychologie und der Markenberatung.

Aufschließende Markenforschung
Hilfreiche Insights und gute MaFo-Präsentationen müs-
sen frei sein von Datenfriedhöfen, Verwirrungen und lee-
ren Worthülsen. So wichtig Zahlen, Trends und Algorith-
men sind – sie liefern keine tiefergehenden Erkenntnisse 
über Handlungsmotivationen. Wir nehmen es ernst, Men-
schen in den Mittelpunkt zu stellen. Bei uns werden Zah-
len, Daten und Aussagen lebendig und „menschlich“. Jedes 
Ergebnis ist dabei für unsere Kunden klar, plausibel und 
konkret – also ohne Konjunktiv, Wenn und Aber. Wer be-
rät, muss mutig Farbe bekennen!

Seit Gründung im Jahre 1984 steht K&A für Marke-
ting-Konzeptionen auf Basis von Research und qualita-
tiven Analysen. Gerade über unsere qualitative Markt-
forschung und unseren Psychodrama-Research akti-
vieren wir unsere Kunden der unterschiedlichsten 
Branchen, ihre potenziellen Zielgruppen hautnah und 
unverstellt zu erleben. Wir erschließen Menschen hin-
ter Zahlen und Rollenmustern, wie sie wirklich sind, 
was sie wünschen, was sie motiviert und warum sie in 
Zukunft bestimmte Marken in bestimmten Kontexten 
häufiger kaufen. 

Kunden entdecken und schlaue Lösungen research-ba-
siert liefern: Fokussierung auf das Wesentliche – wenig, 
wichtig, konsequent! 

Unsere Leistungen für Markenverstärkung:
   Psychologische Marktforschung
u.a. K&A Monodramen®/IDI, Dyaden/Triaden, Focus 
Groups, Ethnographische Marktforschung, Mystery-
Shopping, Shopper Safari sowie qualitativer Online-Re-
search. Unsere langjährige Expertise mit psychothera-
peutischen Ansätzen (Psychodrama) ermöglicht uns in 
der Anwendung qualitativer Methoden einen schnelle-
ren und tieferen Zugang zu den Bedürfnissen, Motiven, 
Ängsten und Wünschen von Zielkunden. 

   Psychodramatische Markenforschung
Um Marken in „Sackgassen“ bzw. Neukonzepte vor 
dem Launch auf die Erfolgsspur zu führen, sind psycho-
logische Insights unerlässlich für die Markenführung. 
Das K&A Psychodrama® definiert in der qualitativen 
Marktforschung einen „Goldstandard“. Wir reduzieren 
Teilnehmer nicht auf isolierte Aussagen als „Befragte“, 
sondern erleben und verstehen ihr Verhalten interaktiv 
in den relevanten Kontexten ihres Alltags: Fragen ohne 
zu fragen, Rollenspiel statt Frage-Antwort-Spiel. Wir 
stellen mit dieser Methode aufgrund 30-jähriger Exper-
tise und ca. 60 000 Probanden für mehr als 500 Marken 
eine unübertreffliche Benchmark weltweit auf.

   Context Thinking®: Forschungsbasierte  
K&A Marken-, Kreativ- und Kontextwerkstätten
In Beratungsworkshops zusammen mit Kunden und 
Kreativagenturen implementieren wir Insights aus un-
serer oder anderer Forschung. Je nach Strategieziel erar-
beiten wir gemeinsam Positionierungsumsetzungen, 
Markenhaltungen, Leitgedanken für kreative Umset-
zungen und zentrale Kontexte für wirksames Markener-
leben oder steuern gemeinsam Innovationsprozesse.

   Positionierungsanalysen, Brand Experience  
und Kommunikationsforschung 
Grundlagen für optimales Touchpoint-Management 
eines marktwirksamen Markenerlebens durch Image- 

und Positionierungsanalysen, U&A, BrandExperience, 
K&A Context Matrix für eine effiziente Customer Jour-
ney sowie kombinierte Qual-Quant-Ansätze (eMOT®) 
bei Konzept-, Werbepre-, Packungs-, Produkttests und 
Resonanzanalysen mit zahlreichen offenen Fragen: 
Quantitativ belastbare Sicherheit über Motive, Gefüh-
le, Stimmungen und O-Töne beim Zielkunden!

K&A BrandResearch® in speziellen Zielgruppen:
   Kindermarktforschung (u.a. K&A Kinderpsycho-
drama®, Mutter-Kind-Befragungen):   
Wie lassen sich Kinderprodukte ins Erwachsenenalter 
transformieren?   
Was bockt Kids & Teens?

   Langjährige Expertise im Bereich Best Ager  
Research und Generationen-Marketing

   Innovation Marketing:  
Was macht Neuheiten/Innovationen im Markt  
erfolgreich?   
Welche Innovationen treffen den Need der  
Zielgruppen/revolutionären Märkte?

   K&A HealthCare Research: Eigenständige, erfahrene 
Teams bei Fragestellungen im anspruchsvollen Rx/OTC-
Segment für nahezu alle Indikationen und HealthCare 
Professionals; Premium-Mitglied im German Health-
care Network für psychologische Marktaufklärung und 
Markenstrategien.

Branchenkompetenz
K&A hat in nahezu allen Branchen geforscht, analysiert 
und beraten. Aktuelle Kernkompetenzfelder sind 
HealthCare (RX, OTC, KVs), FMCG (insbesondere Food & 
Beverages), Handel (online/offline), Kosmetik & Fashion, 
Technik & Telekommunikation, Finanz- und Versiche-
rungsdienstleistungen, Verlage & IT sowie B-to-B. Case-
Studies sowie zahlreiche Fachpublikationen, Seminare 
und einzelne buchbare Fachvorträge zu Markenführung, 
Marktpositionierung und Verbraucherpsychologie un-
terstreichen unser Know-how und unsere Leidenschaft 
für „Mehr Erfolg mit Marken“. F
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RALPH OHNEMUS
CEO (seit 2001)

DR. UWE LEBOK
CMO (seit 1999)

FLORIAN KLAUS
Dir. BrandPsycho logy 
(seit 2005)

K&A BrandResearch AG
Am Gewerbepark 4
90552 Röthenbach bei Nürnberg
Telefon: +49/9 11/9 95 42-0, Fax: -99
info@ka-brandresearch.com
www.ka-brandresearch.com

Markenstaunen
Gewinnen im  
Informationstsunami

Ralph Ohnemus
Gebundene Ausgabe
1. Auflage 2017
ISBN-Nr. 978-3-9815661-3-0

Kein nachhaltiges Marken erleben  
ohne Markenstaunen!
Wir wissen aus Forschung und Marketing-Praxis: Mar-
ken haben oft den „Draht“ zum Kunden verloren, bieten 
zu wenig Erlebnis, überraschen kaum, lassen Konsu-
menten zurück in Langeweile ohne Staunen. Mit unseren 
Tools halten wir unterschiedliche Möglichkeiten in Hän-
den, um unsere Kunden in Branding- oder Innovations-
Prozessen erfolgreich zu begleiten – sei es über Desk 
Research, quantitative Befragungen, psychologische In-
sights oder über Markenwerkstatt, Co-Creation und in-
ternes Coaching. Erfolge, die wir auf Basis unserer Re-
search- und Beratungsleistung auch kontinuierlich 
dokumentieren und mitunter publizieren.

Wer die Kontexte seiner Kunden verstanden hat und 
damit die wesentlichen Touchpoints und Handlungsmo-
tivationen kennt, besitzt alle Grundlagen für nutzen-
stiftende Markenführung. Wir unterstützen unsere 
Kunden, indem wir die notwendigen Rückschlüsse aus 
dem bisherigen Markenerleben finden, neue Wege zum 
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Die Markenberatung  
für Mittelständler.
Markenberatung  Seit 20 Jahren begleitet und unterstützt KAAPKE® 
mittelständische Unternehmen bei ihrer strategischen Markenentwicklung. 
Basis für die langfristig erfolgreiche Markenführung ist ein eigens  
entwickelter und praxiserprobter Markenpositionierungsprozess. 

 M arkenführung gilt  
für Konzerne schon 
lange als selbstver-
ständlich. Doch auch 

mittelständische Unternehmen 
verstehen Markenführung im-
mer mehr als einen wesentlichen 
Faktor für den Unternehmenser-
folg und als Schlüssel zu sinnvol-
leren unternehmerischen Ent-
scheidungen. Denn spätestens 
dann, wenn Produkte, Dienst-

leistungen oder Services keine 
ausreichenden Unterschiede 
mehr bieten, wird die eigene 
Marke zum klaren Wettbewerbs-
vorteil. 

Authentisch statt  
gekünstelt.

Die Erklärung hierfür ist einfach: 
Marke schafft Vertrauen, weckt 
Emotionen und bietet Klarheit. 

Sie schafft eine klare Differen-
zierung gegenüber Wettbewer-
bern, indem sie ein einzigartiges, 
positives Abbild der Gesamtleis-
tung, des Anspruchs, der Identi-
tät und der Herkunft des Unter-
nehmens wahrnehmbar macht. 
Das Gute daran ist, dass jedes 
mittelständische Unternehmen 
diese einzigartige Identität be-
reits in sich trägt, die wiederum 
enormes Potenzial für eine echte, 

authentische Alleinstellung mit 
sich bringt. Es gilt also, die wahre 
Identität zu finden, statt sie zu 
erfinden, und diese daraufhin 
durch gezielte Kommunikation in 
die Wahrnehmung zu bringen.

Das ultimative  
Alleinstellungsmerkmal. 

Wichtig hierbei ist, Markenfüh-
rung nicht mit einem gut funkti-
onierenden Marketing gleichzu-
setzen – denn die Führung einer 
Marken ist weitaus mehr als nur 
ein durchdachtes Vermarktungs-
instrument oder ein Corporate 
Design, mehr als ein ausgeklü-
geltes Marketing oder Employer-
Branding. Diese sind zwar in ih-
rer Gesamtheit von großer 
Bedeutung – im Grunde aber erst 
der zweite Schritt einer ganz-
heitlichen Markenführung. Denn 
Marke ist nicht nur ein einziges 
Element, wie beispielsweise ein 
ansprechendes Logo: Sie ist viel-
mehr der Gesamteindruck, der 
durch die Wahrnehmung der ge-
samten und vor allem bewussten 
Kommunikation in den Köpfen 
der Anspruchsgruppen hervor-
gerufen wird.

Identifikation durch  
Differenzierung.

Der Entschluss für ganzheitliche 
Markenführung ist immer eine 

unternehmerische Grundsatz-
entscheidung und beginnt mit 
dem ersten Schritt: Der Erarbei-
tung einer individuellen Marken-
positionierung, die als langfristig 
tragbare Ausrichtung für den an-
schließenden Markenaufbau 
dient. Genau dieser anspruchs-
vollen – zu Beginn eher weniger 
kreativen als vielmehr strategi-
schen Aufgabe – stellt sich 
KAAPKE® seit Gründung vor 20 
Jahren. Die Markenberatung aus 
Norddeutschland hat im Laufe 
der Zeit einen eigenen, praxiser-
probten Markenpositionierungs-
prozess entwickelt, der sich 
ganzheitlich an den individuellen 
Gegebenheiten der mittelständi-
schen Unternehmen orientiert. 

Dieser Positionierungspro-
zess schärft die Identität – Mar-
kenkern und Markenwerte wer-
den auf den Punkt herausgear-
beitet. Denn die Markenidentität 

des Unternehmens ist die Basis, 
um die Marke bei den Anspruchs-
gruppen – als Arbeitgebermarke, 
Unternehmensmarke oder Pro-
duktmarke – erfolgreich zu posi-
tionieren. 

Alles kommuniziert und 
produziert Wahrnehmung.

Eine Herausforderung besteht 
darin, die Marke bewusst und 
zielgerichtet zu führen – durch 
eine ganzheitliche Markenkom-
munikation. Dabei sollte stets 
beachtet werden, dass letztend-
lich alles kommuniziert und da-
mit auch eine im Idealfall klare 
und eindeutige Wahrnehmung 
produziert: Der Markenname, 
das Logo, Verkaufs- oder Büroge-
bäude, das Gespräch mit den Mit-
arbeitern, Produkte oder auch 
crossmediale Marketingmaß-
nahmen. Bei ganzheitlicher  
Markenführung verläuft die 
Wahrnehmung über alle Kon-
taktpunkte synchron mit der 
Markenidentität bzw. dem Mar-
kennutzen und lässt nicht nur 
optisch, sondern auch inhaltlich 
ein einheitliches Bild der Marke 
entstehen. So steigert sie die At-
traktivität in Arbeits- und Ab-
satzmärkten, erzeugt Motivation 
und Engagement bei Mitarbei-
tern und ist gleichermaßen so-
wohl Abbild, Werk als auch Stolz 
des Unternehmens.  F
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TIMO KAAPKE
„Die meisten Mittelständler sind viel 
attraktiver als sie anderen das 
wahrnehmbar machen. Schade, oder?“

KAAPKE Strategie GmbH
ecopark-Allee 1
49685 Drantum
Telefon: 04473 94338-0
info@kaapke.com
www.kaapke.com

Die Begeisterung für Mittelständler, 
ihre Entwicklung und Zukunftsfähig-
keit treibt KAAPKE® seit Gründung 
vor 20 Jahren leidenschaftlich an. 
Heute unterstützen über 30 mehr-
fach ausgezeichnete Teamplayer 
deutschlandweit Hidden Champions 
strategisch und kommunikativ bei 
ihren Entwicklungsschritten zu einer 
starken Marke.

Für Marken  
im Mittelstand.
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Markenberater
Verzeichnis der relevanten Markenberater im  
deutschsprachigem Raum (in alphabetischer Reihenfolge).

BIESALSKI & COMPANY GmbH
Brand ∙ Value ∙ Management
Ansprechpartner: Alexander Biesalski,  
Managing Partner

Elisabethstraße 25, 80796 München
Tel.: +49 (0)89 / 273 73 54-01
Fax: +49 (0)89 / 273 73 54-50
Mobil: +49 (0)151 / 114 559 51
Mail: biesalski@biesalski-company.com 
Web: www.biesalski-company.com

BrandLink Marketing Consultants GmbH
Ansprechpartner: Dr. Stefanie Rennert,
Geschäftsführerin 

Speditionstr. 1, 40221 Düsseldorf
Tel.: +49 (0)173-7053089
Mail: s.rennert@brandlink-consulting.de
Web: www.brand-link.de

Brandmeyer Markenberatung 
GmbH & Co. KG
Ansprechpartner: Peter Pirck,  
Geschäftsführender Gesellschafter 

Rothenbaumchaussee 26, 20148 Hamburg
Tel.: +49 (0)40 / 244 228-55
Fax: +49 (0)40 / 244 228-01
Mail: peter.pirck@brandmeyer-markenberatung.de
Web: www.brandmeyer-markenberatung.de

brandtouch° GmbH
Ansprechpartner: Lisa Sendlmeier, Brand Strategist 

Große Elbstr. 145e, 22767 Hamburg
Tel.: +49 (0)40 / 6053376 45
Mail: l.sendlmeier@brandtouch.com
Web: www.brandtouch.com

KLEPPER-MARKENBERATUNG
Markenattraktivität für inhabergeführte 
Familienunternehmen
Ansprechpartner: Dipl.-Kfm. Karsten Klepper

Teerhof 59, D-28199 Bremen  
Tel.: +49 (0)421 / 83 99 77 97
Fax: +49 (0)420 / 63 71 99 97
Mail: bremen@klepper.biz
Web: www.klepper.biz

Lünstroth Markenberatung
Ansprechpartner: Peter Lünstroth, Geschäftsführer

Friedrichstraße 18, 33615 Bielefeld
Tel.: +49 (0)521 / 94 93 75 70 
Mail: kontakt@luenstroth-markenberatung.de
Web: https://luenstroth-markenberatung.de

Markenmotor GmbH
Ansprechpartner: Christian Wurm, Geschäftsführer 

Kieslingstraße 76, 90491 Nürnberg
Tel.: +49 (0)911 / 13 13 44-0
Fax: +49 (0)911 / 13 13 44-99
Mail: info@markenmotor.de
Web: http://www.markenmotor.de

MIM Marken Institut München GmbH
Ansprechpartner: Friedrich M. Kirn, Geschäftsführer 

Ridlerstraße 35 a, 80339 München
Tel.: +49 (0)89/72 95 99 15
Mail: kirn@marke41.de
Web: www.marken-institut-muenchen.de

ESCH. The Brand Consultants GmbH
Ansprechpartner: Daniel Kochann, Director 

Kaiser-Friedrich-Ring 8, 66740 Saarlouis                                       
Tel.: +49 (0)6831 / 95956-17
Mail: d.kochann@esch-brand.com
Web: www.esch-brand.com   

GoYa! Die Markenagentur GmbH
TURNING BRANDS INTO MAGIC.
Ansprechpartner: Roland Albrecht Geschäftsführer

Neuenheimer Landstraße 5, 69120 Heidelberg                                       
Tel.: +49 (0)6221/89362-17
Mail: roland.albrecht@goya.eu
Web: www.goya.eu     

K&A BrandResearch AG
Ansprechpartner: Ralph Ohnemus (CEO),  
Dr. Uwe Lebok (CMO), Florian Klaus  
(Director BrandPsychology)

Am Gewerbepark 4, 90552 Röthenbach (bei Nürnberg)                                       
Tel.: +49 (0)911/995420
Mail: info@ka-brandresearch.com
Web: www.ka-brandresearch.com     

KAAPKE Strategie GmbH
Ansprechpartner: Timo Kaapke 

ecopark-Allee 1, 49685 Drantum
Tel.: +49 (0)4473 / 94338-0
Mail: info@kaapke.com
Web: www.kaapke.com

Pahnke Markenmacherei GmbH & Co. KG 
Ansprechpartner: Dr. Lars Lammers,  
Geschäftsführender Gesellschafter

Ludwigstraße 14, 20357 Hamburg
Tel.: +49 (0)40 / 24 82 12-0
Fax: +49 (0)40 / 24 82 12-118
Mail: markenmacherei@pahnke.de
Web: www.pahnke.de

rheingold GmbH und Co. KG
Ansprechpartner: Heinz Grüne, Stephan Grünewald,
Hans-Joachim Karopka, Stephan Urlings 

Kaiser-Wilhelm-Ring 46, 50672 Köln
Mail: rheingold@rheingold-online.de
Web: https://www.rheingold-marktforschung.de/

Syndicate Design AG
Ansprechpartner: Dennis Hildebrand 

Rentzelstraße 10a, 20146 Hamburg
Tel.: +49 (0)40 / 414753-0 
Mail: kontakt@syndicate.de
Web: www.syndicate.de

wvp werbegesellschaft mbh / gwa
Ansprechpartner: Anette Rottmar, Geschäftsleitung
Markenführung/Kreation

Alexanderstraße 153, 70180 Stuttgart
Tel.: +49 (0)711 / 60 17 67-18
Fax: +49 (0)711 / 60 17 67-29 
Mail: ar@wvp.de
Web: www.wvp.de
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Disch’s Markendatenbanken

Im April 2004 übernahm Wolfgang K.A. Disch die Aufgabe, eine 
Spezial-Datenbank für Marken-Literatur zu schaffen. Und das ohne 
zeitliche Begrenzung, also historische wie aktuelle Fundstellen.  
Bücher, Zeitschriften, Reports und andere Dokumente. Aus bekannten 
und verborgenen Quellen. Aufgenommen werden: Autor, Titel und 
Untertitel des Beitrages, genaue Quelle mit Verlag, Jahrgang, Seiten-
zahl, ISBN und Preis – vor allem aber eine ausführliche Beschreibung 
dessen, was das gefundene Dokument zu bieten hat. Die Recherche 
des Nutzers erfolgt in der gesamten Beschreibung und hinzugefügten 
Schlagwörtern. 

In den Fundstellen wurde immer auch die Frage „Was ist eine Marke?“ 
behandelt. Anlass für Wolfgang K.A. Disch, im Jahre 2006 neben die 
Datenbank Marken-Literatur zwei spezielle Datenbanken zu stellen: 
Marken-Definitionen und Marken-Erklärungen. 

marke
das marketingjournal

Marken-ErklärungenMarken-Literatur Marken-Definitionen

Jetzt unter www.marke41.de
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media41 erscheint  
dual in Print und  
als E-Journal sowie  
als iPad-Ausgabe.

Redaktionskonzept
Online ist Radio ist TV ist Außenwerbung ist Magazin.  
Die digitale Medienwelt wächst zusammen und zeitgleich 
zersplittert sie sich in unzählige Kanäle. 

media41 gibt Orientierung im unübersichtlichen Dschungel 
der neuen und klassischen Medien. Das Journal für Media 
und Marketing richtet sich an Mediaplaner in werbung-
treibenden Unternehmen (Markena rtikler) und Agenturen. 
Schwerpunkt ist der effiziente Einsatz des Media-Budgets 
und der Return-on-Marketing-Investment. Neue Tech-
nologien und Medienplattformen stehen dabei genauso 
im Fokus wie neue Werbeformate, Mediawährungen und  
Mediaplanungsansätze.

Der Titel für Mediaexperten ist praxisnah, vermittelt  
Know-how aus erster Hand und bietet kompetente Unter-
stützung für den Media planungsalltag. Neben Beiträgen 
von renommierten Fachjournalisten veröffentlicht die 
crossmediale Kommunikationsplattform exklusive  
Autorenbeiträge von Branchenexperten, aktuelle Studien, 
Fallbeispiele erfolgreicher Mediastrategien und realistische 
Prognosen zu Trends in der Mediaplanung.

Kurzcharakteristik media
journal für media & marketing
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Zielgruppe:  media41 wendet sich an Mediaplaner in werbungtreibenden Unternehmen  
(Markenartikler) und Agenturen, sowie den Handel. 
Durch den Zielversand an Mediaplaner wird die direkte Zielgruppenansprache erreicht.

Ihre Vorteile: • Klare Zielgruppenfokussierung auf die Mediaplaner der Markenartikler und Händler 
 • Hochkarätiges redaktionelles Umfeld für Ihre Botschaft 
 • Dual in Print und Online als E-Journal

Auflage: Druckauflage: 5.100 Exemplaren (integriert in marke41) 
  nach verbreiteter Auflage von 4.873 Exemplaren*

Unique User:  E-Journal-Unique User: 33.000 pro Ausgabe Ø in 2022

Verbreitung:

70 % 
20% 

6 % 
4 % 

Werbungtreibende  
Unternehmen (Markenartikler) 
mit Mediaabteilungen    2.144     

Agenturen    613 
(Mediaagenturen und Werbeagenturen  
mit Media, Agenturleiter, Gruppenleiter  
und Mediaplaner) 

Medien    183 
(leitende Mitarbeiter)

Sonstige    126

* 
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Empfänger media
journal für media & marketing
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Themenplan / Erscheinungs termine 2024

Aus-
gabe ET Anz.- 

schluss

Unter-
lagen- 
schluss

Themen

SpecialCross 
Media Print TV

Online  
+ 

Mobile

Direkt 
+ 

Dialog
Radio Out of 

Home

1 29.02.24 09.02.24 16.02.24
Inter-

disziplinäre 
Planung

Ziel gruppen- 
Splitting

Splitscreen

Pay-TV

Social  
Media Direktmail Regionale 

Medien
Regionale 

Medien
Kinder und  
Jugendliche 

 2 10.05.24 19.04.24 26.04.24 
Inter-

nationale 
Medien

Special  
Interest 

Healthcare

Healthcare

Sonder-
werbe-
formen

Online-
vermarkter 
Deutsch-

land

Below the 
Line

Brand- 
Building

Airport-
werbung Best Ager

3 11.07.24 21.06.24 28.06.24 Sport Anzeigen- 
Splitting

Handels- 
marketing

Social  
Media 

Network
Newsletter Kaufkraft 

+Radio Messen Sport

4 29.08.24 09.08.24 16.08.24 Crossmedia-
planung

Media planung 

Kinder & 
Jugend liche

Media-
planung - 

Sport

dmexco 
18.–19.09. 

2024

Dialog-
marketing

Media-
planung

Verkehrs- 
mittel-

werbung

Transport-
medien

Media- 
planung

5 17.10.24 27.09.24 04.10.24 Forschung

Wirtschaft  
u. Finanzen

Luxusgüter

Zielgruppe 
Ent scheider

Sponsoring

Mobile-
Marketing

Adress-
broker

Dienst-
leister

Media-
forschung

Web-
Radio

Kino

Mega-
Poster

Frauen

6 05.12.24 15.11.24 22.11.24 Media trends 2025
Mediatrends  

2025

Sonderausgaben zu besonderen Anlässen.

media
journal für media & marketing
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Beihefter: 2-seitig 5.200,- EUR
                 4-seitig 6.200,- EUR
Beilagen:  bis 25g     290,- EUR p. % 00

Sonderwerbeformen auf Anfrage.

Anlieferungsanschrift für Beilagen / Einhefter:

Aumüller Druck GmbH & Co. KG
Kennwort: marke41
Weidener Straße 2, 93057 Regensburg

* Preise für Anzeigen in Euro zzgl. gesetzl. MwSt.

Größe in Seitenteilen Formate im Satzspiegel Angeschnittene Anzeigen
Beschnittzugabe je 3 mm auf 

allen Seiten

Preise*

Breite mm Höhe mm Breite mm Höhe mm s/w farbig 
1/1 187 238 210 280 5.200,-
2/3 quer 187 150 210 164 4.600,-
2/3 hoch 112 238 130 280 4.600,-
1/2 hoch 97 238 105 280 3.600,-
1/2 quer 187 113 210 137 3.600,-
1/3 hoch 67 238 82 280 2.800,-
1/3 quer 187 75 210 97 2.800,-
Eckfeld quadratisch 67 67 – – 1.600,-
Eckfeld hoch 67 123 – – 2.100,-
Eckfeld quer 121 67 – – 2.100,-
2/1 375 238 420 280 8.200,-

Mengenstaffel Malstaffel
  3 x 1/1 = 10%   3 x =   5%
  6 x 1/1 = 15%   6 x = 10%
12 x 1/1 = 20% 12 x = 15%

für die Print-Ausgabe von media41 inklusive E-Journal

media
journal für media & marketing

Anzeigenformate und -preise 2024
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Spitzlichtbegrenzung:  
Magenta 5 %, Gelb 5 %, Cyan 7 %, Schwarz 7 %

Kopie des Andrucks:  
Nach FOGRA-PMSI-Messstreifen.  
Im K-Feld müssen die Linien im Teilfeld  
10–12 noch vorhanden sein.  
Der PMSIKontrollstreifen muss auf dem  
Andruck vorhanden sein.

Schwarz-Weiß-Anzeigen:  
Rasterwinkelung: 45°

Negativflächen:  
Wir empfehlen Negativflächen mit 40 % Cyan  
zu unterlegen, das ergibt ein tieferes  
Schwarz (Skalenfarbenaufpreis).  
Unterliegende Farbe mit Überstrahler,  
nur eine Konturfarbe/Zeichenplatte.

Proof:  
Nach FOGRA-Standard.  
Mit FOGRA Medienkeil V2.2 nach Standard, 
je ISOcoated_v2_eci.icc für Umschlag  
und Inhalt Papiertyp 1

Bedruckstoff:  
Umschlag: 240 g/m2 matt gestrichener  
Chromosulfatkarton  
Inhalt: 150 g/m2 beidseitig halbmatt  
vollgestrichen

Druckverfahren:  
Bogenoffset

Reproduktionstechnik:  
Erstellung digitaler Anzeigendaten. Es gelten die 
„Technischen Richtlinien Offsetreproduktionen“, 
herausgegeben vom BVD (Bundesverband  
Druck e. V.). Diese umfangreichen Standardi-
sierungsvorgaben sind Ihrem Reprolieferanten 
bekannt. Die nachfolgenden produktspezifischen 
Daten sind jedoch wichtige Zusatzinformationen 
für Ihren Reprobetrieb.

Rasterweite: 
70 Linien/cm  
(Empfehlung: Technische Raster nicht unter 10 %)

Farbreihenfolge: 
Schwarz, Cyan, Magenta, Gelb

Farben:  
DIN ISO 2846-1 für Offsetdruck

Beschnitt:  
je 3 mm oben, unten und außen

Volltondichte:  
Cyan 1.45, Magenta 1.40, Gelb 1.20, Schwarz 1.80

Tonwertzunahme:  
 Flächendeckung bei 40 %:  
Buntfarben ~ 18 %, Schwarz ~ 20 % 
Flächendeckung bei 80 %:  
Buntfarben ~ 13 %, Schwarz ~ 15 %

Anlieferungsanschrift für Druckunterlagen: 
deivis aronaitis design I dad I 
Leonrodstr. 68 
80636 München

Digitale Datenanlieferung:  
Druckunterlagen bitte per CD  
mit verbindlichem Proof senden. 
Alternativ per E-Mail mit verbindlichem Proof. 

E-Mail: grafik@da-design.lt
Datei: PDF (hochauflösend 300dpi)  
mit eingebundenen Schriften. 
Keine offenen Dateien mitschicken.
Bei digitalen Datenübertragungen übernehmen 
wir keine Gewähr bezüglich Format, Text und 
Farbigkeit der Anzeige sowie der Erscheinung 
der Anzeige bei Nichtbeachtung der oben  
genannten Vorgaben. Geringfügige Farb-
differenzen sind systembedingt und können  
nicht reklamiert werden.

Bei Rückfragen stehen wir Ihnen jederzeit  
gerne unter folgender Telefonnummer  
zur Verfügung: 089 / 120 278 10
Firma: deivis aronaitis design I dad I 
Leonrodstr. 68, 80636 München, 
grafik@da-design.lt

Anlieferungsanschrift  
für Beilagen und Einhefter: 
Aumüller Druck GmbH & Co. KG 
Kennwort: marke41 
Weidener Straße 2, 93057 Regensburg
AGB einsehbar unter www.marke41.de

marke
das marketingjournal

media
journal für media & marketing



Seite 16

marke
das marketingjournal

Anzeigen:
Kornelia Lugert, 
An der Bahn 4, 
86862 Lamerdingen, 
Tel.: 08241 / 5785,  
E-Mail: lugert@marke41.de
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