






Werbung – Airport-Media
Flughafen Wien
Flughafen Wien  Mehr als 31 Millionen Fluggäste frequentieren 
den Flughafen Wien im Jahr 2019. Ein neues Rekordjahr für  
den Flughafen Wien nach 27 Mio. Flugreisenden im Jahr 2018.  
Als größter Flughafen Österreichs bieten wir attraktive  
Media-Leistungswerte und Top-Kontaktqualitäten.

 D ie Marke Vienna Airport-
Media steht für das 
mehrdimensionale Kom-
munikations- und Me-

dienangebot und die damit verbun-
denen Möglichkeiten innovativer 
Markeninszenierungen am gesam-
ten Gelände des Flughafen Wien.

Ausgewogenes Produkt­
portfolio – Auswahl aller  
Touchpoints entlang  
der Passenger-Journey

Statement: Größe.  
Standort. Exklusivität

In der Wachstumsstrategie von Air-
port Media ist der weitere Ausbau 
von großformatigen Werbeflächen 
und die Erweiterung der digitalen 
Werbemöglichkeiten auch weiter-
hin ein wesentlicher Bestandteil.

  �3 LED-Walls Abflug und Ankunft
  �Mega-Wall Bordkartenkontrolle  
Terminal 3

  �Digital Hotspot zentrale Gepäck-
ausgabehalle – 120 Screens 
entlang der Gepäckbänder

  �5 unterschiedliche digitale Netze

Bis zu 

2,8 Mio.
Passagiere pro Monat

	 74	 Fluglinien 

	zu 205	 Destinationen 

	 in71	 Länder

30%  
Business  
Reisende

Transfer- 
anteil

25%

Weitere Key Facts

Rund

85 000
Passagiere pro TagØ
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Samsung Austria

Auf nahezu 2000 m2 begrüßt Samsung mit 2 Transparentstellen die 
Flugreisenden bereits bei der Hauptzufahrt zum Flughafen Wien.
Ergänzt wird die Samsung-Werbepräsenz in der Ankunftshalle mit einem 
überdimensionalen Branding Brückenübergänge und Wandbranding.

Beispiele für ein gelungenes Zusammenspiel einzelner  
Werbeplatzierungen und unterschiedlicher Werbemedien:

Weitere Key Facts
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Kapsch

Mit unterschiedlichen Inhalten sowie zeitlich abgestimmt bespielt Kapsch u.a. die Mega-Wall bei 
der Bordkartenkontrolle Terminal 3, das digitale Netz Gate Walk F-Gates und die beiden Video- 
Walls Central Arrival in der Gepäckausgabehalle. Ergänzt wird die digitale Werbung mit Werbung 
in den Fluggastbrücken innen sowie Branding von Passagierbussen am Vorfeld. Somit spannt sich 
der Bogen über die gesamte Passenger-Journey und bedient alle wichtigen Touchpoints.

Beispiele für ein gelungenes Zusammenspiel einzelner  
Werbeplatzierungen und unterschiedlicher Werbemedien:
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Ausblick 2020 

Errichtung der größten  
Outdoor-Video-Wall Österreichs

Airport Media kombiniert Außenwerbung mit 
moderner DOOH-Technik zum österreichweit 
einzigartigen Gesamtpaket mit einer 174 m2 
Video-Wall direkt an der Haupteinfahrt zum 
Flughafen. Mit einer Spannweite von über  
16 Metern ist die Landmark-Werbung für 
Flugreisende schon von Weitem sichtbar.  
Werbebotschaften und Werbeinszenierungen 
lassen sich damit optimal transportieren.
Fertigstellung Mai 2020.

Ansprechpartnerin
Ilse Koinig, Leiterin Werbung –  
Airport Media, Flughafen Wien AG
Tel.: +43 1 7007 22216
E-Mail: i.koinig@viennaairport.com
www.viennaairport.com/werbung
www.airport-media.at

816 : 2019   |   marke 41



6 : 2019   |   marke�4182

Marktsättigung, Erlebnisorientierung und Digitalisierung zwingen die 
Konsumgüterbranche weltweit zu einem umfassenden Strukturwandel. 
Insbesondere im Segment Kosmetik und Körperpflege werden 
Informatisierungskonzepte wie Augmented Reality, Sprachassistenten 
und Co. zur Entscheidungsgrundlage für Konsumenten, wenn keine 
physische Testmöglichkeit besteht. Für Hersteller von Konsumgütern ist 
es daher erfolgskritisch zu wissen, welche Kriterien die Entscheidungen 
und Erfahrungen der Konsumenten online bestimmen. Auf Basis dieser 
Problemskizze ist es das Ziel der Forschungsarbeit, Rahmenbedingungen 
und Einflussfaktoren von Online-Customer-Experience abzubilden, 
um für Theorie und Praxis gültige Erfolgsfaktoren für das Konzept zu 
entwickeln.

Erfolgsfaktoren für 
Theorie und Praxis
Greta Frohne:
Erfolgsfaktoren von Online Customer Experience –
Die Gestaltung von internetbasierten 
Kundenerlebnissen in der Konsumgüterbranche
1. Aufl . 2020 (30. Oktober 2019), 
Springer Gabler Verlag
ISBN: 978-3658284862

Künstliche Intelligenz und Algorithmen erleichtern in Form von Navis, 
Rechtschreibprogrammen, Suchergänzungen oder Kaufempfehlungen 
schon lange unseren Alltag. Aber sie hinterlassen oft auch ein mulmi-
ges Gefühl, weil wir nicht so recht verstehen, was da passiert. Katha-
rina Zweig, IT-Expertin für Sozioinformatik und vielfach ausgezeich-
nete Informatikprofessorin, erklärt mit Witz und anhand einfacher 
Beispiele und Illustrationen, was Algorithmen eigentlich genau sind, 
wie sie funktionieren, welche völlig harmlos sind und welche uns 
tatsächlich Sorgen bereiten sollten. Damit wir wissen, worauf wir 
achten müssen, wo wir uns einmischen und Politik und Wirtschaft 
genauer auf die Finger schauen müssen, wenn wir diese Technik in 
menschlicher Hand behalten, ihre positiven Eigenschaften nutzen und 
die negativen kontrollieren wollen.

Mitreden – mitwirken – 
mitmischen!
Katharina Zweig:
Ein Algorithmus hat kein Taktgefühl –
Wo künstliche Intelligenz sich irrt, warum uns 
das betri� t und was wir dagegen tun können.
Paperback , Klappenbroschur, 320 Seiten, 
1. Aufl age, Oktober 2019, Heyne Verlag, 
ISBN 978-3453207301, € 20,00

Das Marketingjournal marke41 führt in 
der Tradition von Wolfgang K. A. Disch 
und dem von ihm gegründeten 
Marketingjournal die Autorenverö� ent-
lichungen nach dem 40. Jahrgang fort.
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marke�41 – das marketingjournal erscheint 
im zwölften Jahrgang.

marke�41 geht an alle Mitglieder der 
G·E·M Gesellschaft zur Erforschung des 
Markenwesens e.V.

Erscheinungsweise 6 x jährlich, Aufl age 5�100

ZKZ 77808 

media�41 ist die cross mediale Kommu nikations-
plattform für Mediaplaner in Agenturen und 
Unter nehmen und erscheint als Print-Ausgabe 
und als E-Journal mit o� enem Online-Archiv.

media�41 – das Journal für Media & Marketing 
erscheint im neunten Jahrgang.



16. DEUTSCHER  
MARKENKONGRESS

Lernen Sie von den Besten: 
Frank Lamsfuß (Vorstandsmitglied, Barmenia)
Dr. Anne-Kathrin Bräu (Senior Vice President Communications, Vitesco Technologies)
Sebastian Stricker (CEO, share)
Volker Weinlein (CMO, Katjes International)
Dr. Oliver Pabst (CEO, Mammut)
Alexander Selch (CEO / Geschäftsführer, Fissler)
Prof. Dr. Franz-Rudolf Esch (Gründer, ESCH. The Brand Consultants)

18. März 2020 — Villa Kennedy in Frankfurt

Jetzt informieren und anmelden!
markenkongress.de
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