








Werbung - Airport-Media
Flughafen Wien

Flughafen Wien Mehr als 31 Millionen Fluggaste frequentieren
den Flughafen Wien im Jahr 2019. Ein neues Rekordjahr fir
den Flughafen Wien nach 27 Mio. Flugreisenden im Jahr 2018.
Als groBter Flughafen Osterreichs bieten wir attraktive
Media-Leistungswerte und Top-Kontaktqualitaten.

ie Marke Vienna Airport-
Media steht fir das
mehrdimensionale Kom-
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dienangebot und die damit verbun- Bis zu

denen Moglichkeiten innovativer -
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PASSAGIERE pro Monat
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von groftformatigen Werbeflachen 7
und die Erweiterung der digitalen 4
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hin ein wesentlicher Bestandteil. 2 O 5
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Beispiele fiir ein gelungenes Zusammenspiel einzelner
Werbeplatzierungen und unterschiedlicher Werbemedien:
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Samsung Austria

Auf nahezu 2000 m? begrlBt Samsung mit 2 Transparentstellen die
Flugreisenden bereits bei der Hauptzufahrt zum Flughafen Wien.
Erganzt wird die Samsung-Werbeprasenz in der Ankunftshalle mit einem
Uberdimensionalen Branding Brickenlbergange und Wandbranding.
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Beispiele fiir ein gelungenes Zusammenspiel einzelner
Werbeplatzierungen und unterschiedlicher Werbemedien:

e — L Fiis is Hapsch

We :.;ﬁeé-te Sinart Citie's.
This: is Kapsch.- «

Kapsch

Mit unterschiedlichen Inhalten sowie zeitlich abgestimmt bespielt Kapsch u.a. die Mega-Wall bei
der Bordkartenkontrolle Terminal 3, das digitale Netz Gate Walk F-Gates und die beiden Video-
Walls Central Arrival in der Gepackausgabehalle. Erganzt wird die digitale Werbung mit Werbung
in den Fluggastbricken innen sowie Branding von Passagierbussen am Vorfeld. Somit spannt sich
der Bogen Uber die gesamte Passenger-Journey und bedient alle wichtigen Touchpoints.
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AUSBLICK 2020

Errichtung der gréBten
Outdoor-Video-Wall Osterreichs

Airport Media kombiniert AuBenwerbung mit
moderner DOOH-Technik zum &sterreichweit
einzigartigen Gesamtpaket mit einer 174 m?
Video-Wall direkt an der Haupteinfahrt zum
Flughafen. Mit einer Spannweite von Uber

16 Metern ist die Landmark-Werbung fir
Flugreisende schon von Weitem sichtbar.
Werbebotschaften und Werbeinszenierungen
lassen sich damit optimal transportieren.
Fertigstellung Mai 2020.

ANSPRECHPARTNERIN

llse Koinig, Leiterin Werbung -
Airport Media, Flughafen Wien AG
Tel.: +43 17007 22216

E-Mail: i.koinig@viennaairport.com
www.viennaairport.com/werbung
www.airport-media.at
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Das Marketingjournal marke41 fihrt in
der Tradition von Wolfgang K. A. Disch
und dem von ihm gegrindeten
Marketingjournal die Autorenveroffent-
lichungen nach dem 40. Jahrgang fort.
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marke 41 - das marketingjournal erscheint
im zwoélften Jahrgang.

marke 41 geht an alle Mitglieder der
G-E-M Gesellschaft zur Erforschung des
Markenwesens e.V.

Erscheinungsweise 6 x jahrlich, Auflage 5100
ZKZ 77808

media41 ist die crossmediale Kommunikations-
plattform flr Mediaplaner in Agenturen und
Unternehmen und erscheint als Print-Ausgabe
und als E-Journal mit offenem Online-Archiv.

media41 - das Journal fur Media & Marketing
erscheint im neunten Jahrgang.
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Mitreden - mitwirken -

Katharina
EIN Iweig H H '
Ry Misenl mitmischen!
HAT KEIN Katharina Zweig:
TJ'-I.KTGEFI:IHL Ein Algorithmus hat kein Taktgefiihl -

Wo kinstliche Intelligenz sich irrt, warum uns
das betrifft und was wir dagegen tun kénnen.
Paperback , Klappenbroschur, 320 Seiten,

1. Auflage, Oktober 2019, Heyne Verlag,

ISBN 978-3453207301, € 20,00

Kinstliche Intelligenz und Algorithmen erleichtern in Form von Navis,
Rechtschreibprogrammen, Sucherganzungen oder Kaufempfehlungen
schon lange unseren Alltag. Aber sie hinterlassen oft auch ein mulmi-
ges Gefuhl, weil wir nicht so recht verstehen, was da passiert. Katha-
rina Zweig, IT-Expertin fur Sozioinformatik und vielfach ausgezeich-
nete Informatikprofessorin, erklart mit Witz und anhand einfacher
Beispiele und lllustrationen, was Algorithmen eigentlich genau sind,
wie sie funktionieren, welche véllig harmlos sind und welche uns
tatsachlich Sorgen bereiten sollten. Damit wir wissen, worauf wir
achten mussen, wo wir uns einmischen und Politik und Wirtschaft
genauer auf die Finger schauen muUssen, wenn wir diese Technik in
menschlicher Hand behalten, ihre positiven Eigenschaften nutzen und
die negativen kontrollieren wollen.

Erfolgsfaktoren fiir
Theorie und Praxis

Greta Frohne:

Erfolgsfaktoren von Online Customer Experience -
Die Gestaltung von internetbasierten
Kundenerlebnissen in der Konsumgiiterbranche

1. Aufl. 2020 (30. Oktober 2019),

Springer Gabler Verlag

ISBN: 978-3658284862

Marktsattigung, Erlebnisorientierung und Digitalisierung zwingen die
Konsumguterbranche weltweit zu einem umfassenden Strukturwandel.
Insbesondere im Segment Kosmetik und Kérperpflege werden
Informatisierungskonzepte wie Augmented Reality, Sprachassistenten
und Co. zur Entscheidungsgrundlage fur Konsumenten, wenn keine
physische Testmoglichkeit besteht. Fir Hersteller von Konsumgutern ist
es daher erfolgskritisch zu wissen, welche Kriterien die Entscheidungen
und Erfahrungen der Konsumenten online bestimmen. Auf Basis dieser
Problemskizze ist es das Ziel der Forschungsarbeit, Rahmenbedingungen
und Einflussfaktoren von Online-Customer-Experience abzubilden,

um fur Theorie und Praxis gultige Erfolgsfaktoren flr das Konzept zu
entwickeln.
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MARKETING-WEITERBILDUNGSINSTITUT

[6. DEUTSCHER
MARKENKONGRESS

18. Mirz 2020 — Villa Kennedy in Frankfurt

Lernen Sie von den Besten:

Frank Lamsfuf’ (Vorstandsmitglied, Barmenia)

Dr. Anne-Kathrin Briu (Senior Vice President Communications, Vitesco Technologies)
Sebastian Stricker (CEO, share)

Volker Weinlein (CMO, Katjes International)

Dr. Oliver Pabst (CEO, Mammut)

Alexander Selch (CEO/ Geschiftsfiihrer, Fissler)

Prof. Dr. Franz-Rudolf Esch (Griinder, ESCH. The Brand Consultants)

Jetzt informieren und anmelden!

markenkongress.de
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HAPPY NEW RADIO YEAR

Die BRmedia wiinscht allen (Geschafts-)Freunden ein gliickliches und erfolgreiches 2020.
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